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de la poblacién Aquellos que solo compran de manera
en Espafna se puntual (35%), lo hacen en momentos de
plantea gran consumo de productos nuevos:
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[Los consumidores tienen en cuenta en sus elecciones otros
factores como la sostenibilidad o la calidad
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(Qué nos depara el consumo de

productos reutilizados en los proximos anos?
La compraventa de productos no es el futuro, sino el presente.

Las personas seran consumidores mas circulares, tratando de no comprar cosas
que no necesitan y dandole multiples vidas a los objetos. En 5 anos...
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personas afirma que comprara al menos tantos
productos reutilizados como ahora, o incluso mas,
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Como consumidores mas conscientes, las personas demandaran tener mas
detalle de suimpacto medioambiental y creen que las nuevas tecnologias
pueden jugar un papel en ello.
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estarian interesados en que los productos tuvieran un
efiguetado gque les facilitara informacion al respecto,
aludiendo a su durabilidad, materiales empleados,
posibilidades de reparacion y reciclaje, etc.

La poblacion cree que las herramientas de realidad
aumentada e inteligencia artificial seran de gran ayuda
en sus decisiones de
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*Metodologia de “La Red del Cambio” (LRDC): encuesta realizada por 40db entre el 10 y el 16 de abril de 2024 sobre una muestra

=

representativa de la poblacion espanola de mas de 1.000 personas de mas de 18 anos. Los resultados del analisis se han analizado por cuotas
de sexo, edad y area Nielsen, y presentan una conflanza del 95% (error muestral +£3,1%).



