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¿Qué nos depara el consumo de 
productos reutilizados en los próximos años? 

También 
de cara 
a la venta

Las motivaciones para comprar y 
vender productos reutilizados 
tienen un fuerte vínculo con 
factores económicos, que en 
ocasiones se complementan con 
motivaciones más emocionales, 
ligadas a un consumo distinto.

Como consumidores más conscientes, las personas demandarán tener más 
detalle de su impacto medioambiental y creen que las nuevas tecnologías 
pueden jugar un papel en ello. 

Los consumidores tienen en cuenta en sus elecciones otros 
factores como la sostenibilidad o la calidad

de la población 
en España se 
plantea 
escoger este 
tipo de 
artículos ante 
cualquier 
ocasión de 
compra.

80%

92%
de las personas reflexionará 
más en si necesita un producto 
o no antes de comprarlo.  

89%

9/10

preferirá vender los productos 
que no necesita antes que 
guardarlos. 

personas afirma que comprará al menos tantos 
productos reutilizados como ahora, o incluso más, 
en los próximos 3 años. 

también considera motivaciones 
no económicas (consumo más 
responsable, encontrar productos originales, 
comprar productos descatalogados, especiales 
y originales o con una historia detrás).

47%

cree que lo hará con mucha frecuencia
 

En 5 años, el 

Comprar 

tiene en cuenta razones 
asociadas a la sostenibilidad  
(no acumular, reutilizar o ayudar a 
otros).

56%
Vender 

38% 35%de los españoles compra 
productos reutilizados 

de manera habitual a lo 
largo del año.

80%
de los españoles 
influye mucho en su 
decisión de compra 
que el producto sea 
sostenible.

prefiere un producto de calidad 
comprado de segunda mano a 
algo nuevo pero de mala 
calidad. 

68% 87%
cree que un producto funcional 
con alguna pequeña tara 
estética resulta singular 
y auténtico. 

Aquellos que solo compran de manera 
puntual (35%), lo hacen en momentos de 

gran consumo de productos nuevos: 

Las personas serán consumidores más circulares, tratando de no comprar cosas
 que no necesitan y dándole múltiples vidas a los objetos. En 5 años...

La compraventa de productos no es el futuro, sino el presente.

Navidad Verano

65%

de los españoles 
dice que revisa 
al menos una 
vez al año los 
productos que 
tiene en casa 
para venderlos. 

La segunda mano se consolida.

70%

*Metodología de “La Red del Cambio” (LRDC): encuesta realizada por 40db entre el 10 y el 16 de abril de 2024 sobre una muestra 
representativa de la población española de más de 1.000 personas de más de 18 años. Los resultados del análisis se han analizado por cuotas 

de sexo, edad y área Nielsen, y presentan una confianza del 95% (error muestral ±3,1%). 

estarían interesados en que los productos tuvieran un 
etiquetado que les facilitara información al respecto, 
aludiendo a su durabilidad, materiales empleados, 
posibilidades de reparación y reciclaje, etc. 77%

La población cree que las herramientas de realidad 
aumentada e inteligencia artificial serán de gran ayuda 

en sus decisiones de 

COMPRA

79%
VENTA8/10

94%


